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Meizu all’attacco nella guerra dello smartphone

TRA FINE 2006 E INIZIO 2007 L'OPERATORE
CINESE PORTA DA 1600 A 4.000 [L NUMERO
DEIPUNTIVENDITA IN ITALIA GRAZIE

ALLA PENETRAZIONE NELLA GRANDE
DISTRIBUZIONE. PREZZ1 CONCORRENZIAL)
COS! FA BRECCIA TRA I MILLENNIALS

Milano
sharcato in ltalia solo verso meth dello
SCOrs0 anno, cppure | suol ickcfonini so

no 5 distribuiti in dmila negosi italiani, grazie
aghi accordi presd con e phl importanti catene
della grande distribuzione. A fine 2016 arrivava
appena in 1600 punt vendiza. E adesso Metm,
brand asiatico tra | primi prodution di telefonka
in Cina, punta a raggiungere entro fine 2017 il
2.5 per comto delle quote dil mercato nel nostro
Pacse

L'idea ¢ di intzare Ia lenta scalata lungo lo
Stivale, territorio che oggl Sl spartiscono in pre
valenza | coreand di Samsung, | cinesd di Hua
wei e ghi americani di Apple. Anni fa, stessa co
sa aveva fatto proprio Huawed, sede a Shen
2chn a poca distanza da Hoog Kong, che, se
condo § bollettino della socketa di ricerca Kan-
tar Worldpane! relativo al terzo trimestre 2016,
avrebbe superato Samsung, raggiungendo il 27
per conto di quote dil mercato. Una notizia subé
10 rigettata dal colosso corcano che ha contrap
posto i dati di Gik, tra be fonti pit autorevoli nel
setore, che lo davano ancora saldamente in te
s

Ebbene, anche Metru, quarticr generale a
Zhuhai, a pochissimi chilometri da Macao, ha

fatt0 ingresso ned nostri negozi dil elettronica ¢
si muove a passi veldoci. Quelli che hanno sem-
pre caratterizzato questa realtd, fondata nel
200G nel pacse del Dragone per costruire dispo
sitivi portatili per la niproduzione audio. Nel
2008, ha spostato il proprio focus aziendale su-
gl smartphone. Nel solo 2016 ha venduto glo-
balmente 22 milioni di pezzi con un iIncremen-
0, neghi ultimi due annd, superiore al 340 per
cento. E di recente ¢ stata persino finanziata
dal Gruppo AliBaba, diventato suo partner stra-
tegico grazie a un investimento da 590 milioni
di dollari. Adesso 'oblettivo & crescere ancora,
Passando anche per 'ltalia, che nonostante un
mercato della ielefonia maturo, ha bene accol-
10 il brand, grazie alla sua offerta di smartpho-
ne a prezzi competitivi.

Questa capacita di proporre §l device giusto
ad ogni tipo di cliente, ¢ stata ka “carta vincente”
di quest'azienda. «Metzu propone smartpho
NE CoN un Otmo rapporno qualitd prezzos, af-
ferma Francesco Ghigliott, re » mar-
keting dellazienda cinese. Che prosegue:
«Questo ha fano si che il brand sia stato accolio
in modo molto positivo dai technofan-. Soprat-
o, & riuscito a far breccia sul millennials,
consumatori giovani ¢ amanti della tecnologia.
Ma dall'inizio del 2017, la multinazionale ha ri-
volto | propri sforzi verso un pubblico pii va
sto. Ha lanciato il suo telefonino di punta, il
Pro6 Plus.

Per rafforzare il proprio posizionamento
all'inserno del mercato, azienda ha claborato
per la seconda pane dell anno una nuova stra-

e, in Bnea con Mashtag fperfctioperme, og
prtio di una campagna ondine di comunicazio
ne. N punta su un pubblico sempee piu cteroge
oo, « Net prossimi mesd attiveremo delle itk
thve online per colmve UNa COMMuUnNIcY

sempre pit ampia ¢ presidieremo il territorio
con sponsorizzazioni volte ad aumentare la no-
stra brand awareness». (st.a.)
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